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RESUMO

Este estudo trata de uma metodologia de avaliacdo socioecondmica para projetos
publicos de infraestrutura turistica e de sua aplicacdo ao projeto de apoio turistico na
cidade de Santa Cruz dos Milagres, em estudo pelo Governo do Estado do Piaui. Para
tanto, foi empregado o método descritivo de pesquisa para expor uma técnica de andlise
de custos e beneficios e analisar os dados coletados no levantamento de campo.
Denominada avaliagdo de projetos turisticos integrados, a metodologia aporta os
procedimentos para identificacdo e quantificacdo dos custos e beneficios econémicos
relacionados a implantacdo de projetos de infraestrutura econémica em localidades
turisticas. Ao buscar aproximar a teoria a pratica, o estudo se diferencia dos demais em
pelo menos trés feitos importantes. Primeiro, em considerar como beneficio do turismo o
custo de oportunidade evitado, em vez de o beneficio bruto medido pelo gasto turistico.
Em segundo, em mostrar que é possivel superar as dificuldades colocadas por aqueles
que desprezam os estudos de viabilidade socioeconémica, alegando a complexidade dos
instrumentos econdmicos. E em terceiro, € ndo menos importante, em contribuir com o
processo de tomada de decisdo sobre a implantacdo de um projeto, que embora tenha se
mostrado socialmente viavel, a um taxa de desconta de 12% ano, ndo comportaria
elevacodes de custos superiores a 25% dos valores originais.

Palavras-chave: avaliacao social de projetos, andlise de custos e beneficios, projetos
turisticos integrados.

ABSTRACT

This study is a methodology of socio-economic assessment for projects dealing with public
tourism infrastructure and its specific application to the project to support tourism in the city
of Santa Cruz dos Milagres, in development by the State Government of Piaui. To this
end, we used descriptive research methods to expose a technical analysis of costs and
benefits and analyze the data collected in the field survey. Termed an assessment of
integrated tourism projects, the methodology brings the procedures for identifying and
quantifying the economic costs and benefits related to the implementation of projects for
economic infrastructure in tourist areas. In seeking to bring the theory into practice, the
study differs from others in at least three important ways. First, it looks at the opportunity
cost avoided when evaluating the benefits of tourism, rather than the gross profit as
measured by tourist spending. Second, the study shows that it is possible to overcome the
difficulties posed by those who despise socio-economic feasibility studies due to the
complexity of economic instruments. And third, but not least, it contributes to the process

! Os autores agradecem a Adolfo Moraes, diretor da Secretaria de Turismo do Estado do Piaui, pelas valiosas
contribuigdes, e a equipe da CONSPLAN — Consultoria e Planejamento Ltda, em especial a Luciana Almeida pelo seu
empenho na execucdo do levantamento de campo.
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of decision-making during project development; although it has been shown to be socially
feasible, at a discount rate of 12% per year, it would not stand cost elevations above 25%
of original values.

Keywords: social assessment of projects, cost-benefit analysis, integrated tourism
projects.

INTRODUCAO

A aceleracado do processo inflacionario e a concomitante reducao da capacidade de
financiamento do setor publico, no inicio dos anos 1980, interromperam de vez o ciclo de
planejamento econémico do pais, cujo auge fora o Plano de Metas de Juscelino
Kubitscheck, na segunda metade dos anos 1950. E na medida em que o planejamento
perdia espaco na agenda econdmica para a elaboracdo de sucessivos planos de ajustes
macroecondmicos - estabilizacdo de precos e equilibrio das contas externas — diminuia o
interesse dos bancos publicos e agéncias de desenvolvimento em qualificar seus técnicos
na area de planejamento e projeto, com conseqliente desmobilizacdo da producédo e
discussao cientifica nesta area. Tamanha foi esta desmobilizacdo nas escolas de
economias do pais que ainda hoje a bibliografia basica relacionada a andlise econdmica
de projetos corresponde a reedigdes continuas de obras langcadas nas décadas de 1970 e
1980 por autores como Holanda (1975), Contador (1981) e Buarque (1984).

Hoje, a estabilidade econdmica alcangada com o Plano Real e a retomada do
processo de planejamento econémico com o Plano de Aceleracdo do Crescimento mais
do que justificam que os formuladores de politica econémica exijam de todo e qualquer
proponente de projeto o estudo de viabilidade socioeconémica como condicdo para
enquadramento em programas governamentais que integrem o Plano Plurianual de
Investimentos. Pois, 0 que se busca em estudos dessa natureza € a alocacao eficiente
dos recursos econdmicos, com intuito de maximizar o bem-estar da sociedade.

A realizacao e contribuicdo da analise socioeconémica de projeto resumem-se a
duas etapas. Primeiramente, com a selecdo da alternativa de projeto que apresente
menor custo para a sociedade, e, em seguida, com a demonstracdo da viabilidade da
alternativa escolhida, através de uma analise de custos e beneficios de longo prazo e que
atenda ao principio de maximizacao da rentabilidade social do investimento, ou seja, valor
presente dos beneficios maior do que valor presente de todos os custos necessérios a
implantacdo e funcionamento do projeto, ambos descontados a mesma taxa social de
descontos.

Em linha com o exposto, este estudo objetiva apresentar uma metodologia de
avaliacdo socioecondmica de projetos ainda pouco utilizada no pais e aplica-la ao projeto
de apoio turistico da cidade de Santa Cruz dos Milagres, no Estado do Piaui. Trata-se de
um projeto integrante do Programa de Desenvolvimento do Turismo Nacional, Prodetur
Nacional que, uma vez financiado por um organismo multilateral de financiamento, exige
dentre outras condicdes o0 estudo de viabilidade socioeconémica.

Para alcancar este objetivo, o estudo compreende seis secbes além desta
introducdo. A primeira consiste da apresentacdo do projeto e de sua importancia para o
municipio, com a descricdo das intervengdes propostas, dos custos e do potencial do
projeto para a melhoria da qualidade de vida do municipio. A segunda e terceira segdes
se referem a metodologia, quantificacdo e valoragcao dos custos e beneficios do projeto
em analise.
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Na quarta secao sao apresentados os resultados da analise de custos e beneficios
através do fluxo de caixa de benéficos socioecondmicos liquidos do projeto (beneficio
anual deduzido do montante anual de custos de investimentos e operacdo e manutencao,
para um horizonte de 20 anos, sobre o qual, sao calculados o valor presente liquido, VPL,
descontado a taxa de 12% a.a., e a taxa interna de retorno econémico, TIRE). A analise
de sensibilidade da rentabilidade projeto constitui a quinta se¢édo, enquanto a ultima se¢éao
contempla as conclusdes e recomendacdes do projeto.

1. APRESEENTCAO DO PROJETO E DA SUA IMPORTANCIA PARA O MUNICIPIO

Em conformidade com o do Projeto Basico de Engenharia, elaborado pela empresa
Engecor — Engenharia, Comércio e Representacdes Ltda, o presente projeto contempla
obras de apoio turistico a cidade de Santa Cruz dos Milagres, localizada na mesorregiao
Centro-Norte do Estado do Piaui, e distante a 180 km da capital, Teresina. O projeto, sob
a responsabilidade da Secretaria de Turismo do Estado, tera como fontes de
financiamento o Ministério do Turismo e o Governo do Estado do Piaui, e sera construido
em um terreno situado no cruzamento da estrada de chegada a cidade com a rua que da
acesso ao Santuario.

O investimento total do projeto soma R$ 3,18 milhdes, sendo que R$ 1,02 milhdo
se refere & obra de construcdo do redédramo® e da guarita, R$ 1,47 milhdo para
urbanizagéo da area externa do espaco e R$ 0,69 milhdo destinado a construgdo do bloco
central, uma edificagdo que contempla banheiros, lanchonete e cozinha, destinados aos
romeiros.

A importancia do projeto estd na melhoria da qualidade de vida da populacdo do
municipio e dos romeiros que frequentam o santuéario do Sta Cruz. De imediato, o projeto
vai proporcionar um espaco adequado para hospedaria dos romeiros, pois como
demonstrado nos dados levantados na pesquisa de campo e apresentados mais a frente,
mais de 23% dos romeiros atualmente dormem em seus proprios veiculos e outros 40%
se hospedam em casa de romaria. No médio e longo prazo, o projeto aumentara a
permanéncia dos romeiros bem como o potencial turistico do municipio em seu segmento
religioso.

O municipio de Santa Cruz dos Milagres € hoje o Unico santuario reconhecido pelo
Vaticano para peregrinacdo no Estado do Piaui e representa o terceiro maior destino
religioso do Nordeste, onde sao realizadas trés grandes festas no ano, que representa 14
dias de festejos. A primeira festa ocorre na primeira semana de maio, entre os dias dois e
trés, para comemorar a Invencao da Santa Cruz, no presente ano, 2011, foi estimado pela
paréquia que um publico de cerca de 20 mil pessoas participaram da festa de Invencao.

A segunda e mais freqlientada é a festa de Exaltacdo da Santa Cruz, celebrada
anualmente entre os dias 4 e 14 de setembro de cada ano. Romeiros de todo o Brasil
acodem a cidade. A terceira festa ocorre no ultimo domingo de outubro, quando se realiza

a procissao dos Santos, que reune os Santos padroeiros de todas as cidades vizinhas.

E certo que este projeto, associado as novas interveng¢des porvir com o advento do Plano de Desenvolvimento
Sustentdvel da Regido Turistica do Meio Norte, contribuird para melhoria dos indicadores de bem-estar da popula¢io do
municipio de Santa Cruz dos Milagres, em sua maioria ainda muito aquém dos valores médios observados no Estado,
como o produto interno bruto per capita, a taxa de mortalidade infantil e o indice de desenvolvimento humano, IDH,
mostrados na Tabela 1.1 a seguir.

% 0 redédramo é um espago para redes a ser utilizado pelos romeiros durante seus pernoites na cidade, constituido por
uma cobertura em telha de barro.
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Tabela 1.1 — Sta.Cruz dos Milagres e o Estado do Piaui: Indicadores
Socioeconomicos

Sta. Cruz dos

Descricao Unidade Fiawr Milagres
Valor Valor |% Estado
Populacao, 2010 Pessoas| 3.119.015| 3.794 0,12%
Area da unidade territorial Km? 251.577 980 0,39%

PIB per capita a pregos correntes, 2008 | Reais 5.373 3.639 | 67,72%
Fundo de Participacao dos Municipios - | 1000 980.628 2.878 0,29%
FPM, 2009

Taxa de Mortalidade Infantil - Sec. Em 26,2 22,22 84,81%
Saude - PI -2006* j.OOO
IDH-PNUD/2000 Indice 0,656 0,588 89,63%

Fonte: IBGE-Censo 2010 e CEPRO (2009). Nota: (*) Para o Estado, refere-se ao ano
2009.

2. METODOLOGIA, QUANTIFICACAO E VALORAGAO DOS CUSTOS

Em principio, os custos econ6micos de um projeto correspondem ao custo de
oportunidade dos fatores de producdo empregados no projeto. Este custo deve ser
medido pela integracdo da area abaixo da curva de oferta do fator, delimitada pelo preco
pago e a quantidade consumida do fator pelo projeto. Como este procedimento €&, na
pratica, uma tarefa inviavel, dado o grande numero de fatores empregados na producao e
respectivas estimagcdes econométricas de curvas de ofertas, recomenda-se,
primeiramente, classificar todos os fatores de producédo usados no projeto entre insumos
nacionais e importados. O custo econdmico dos insumos importados corresponde
simplesmente ao custo econémico do montante de divisas pago na importacdo dos
fatores, o que requer a utilizacdo da taxa de cambio real, em lugar da nominal.

Ja a determinacao dos custos econémicos dos insumos nacionais é feita em duas
etapas. Primeiro, procede-se a desagregacado dos fatores de produgédo constantes no
orcamento de engenharia do projeto em algumas categorias de custos, cujo numero de
categorias, convencionalmente chamadas de componentes de custos, depende da
especificidade do projeto. Na pratica os componentes mais utilizados sao os seguintes: (i)
materiais, pecas e equipamentos de reposi¢ao rotineira; (i) mao-de-obra qualificada; (iii)
mao-de-obra ndo qualificada; (iv) energia elétrica; e (v) combustiveis.

O procedimento desta primeira etapa possibilita, a partir do orgamento financeiro
do projeto, obter o custo financeiro do projeto desagregado para cada componente
considerado relevante para o projeto. Feito isso, passa-se para a segunda etapa, que € a
conversao do custo financeiro de cada componente para custo econdmico. Tal conversao
se da pela multiplicacdo do custo financeiro do componente pelo respectivo fator de
conversao, previamente calculado de forma a refletir o custo de oportunidade médio do
conjunto de fatores que integra o componente.

No presente estudo, os custos do projeto foram convertidos a precos econémicos,
empregando-se os fatores de conversdao recomendados pelos programas Prodetur/NE
(Programa de Desenvolvimento do Turismo no Nordeste) e PASS-BID (Programa de Acao
Social em Saneamento), ambos financiados pelo Banco Interamericano de
Desenvolvimento, BID.
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Sem a disponibilizacdo das alternativas descartadas do projeto®, procedeu-se
entdo a conversao dos custos financeiros para precos econdébmicos do projeto, cuja
desagregacao por componentes de custos, os fatores de conversao utilizados e os custos
a precos econbmicos estao ilustrados na Tabela 2.1.

Tabela 2.1. — Sta Cruz dos Milagres — Custos do Apoio Turisticos, 2010

Mao-de-Obra Ma_tena Eqwtpa Custo de TerEs Cust
Projeto = IS Mentos Transpor © usto
Nao Qual. Naglon Nac_:lon te Impost Total
Qual. ais ais 0s
Redr6édomo e 330.30 562.78 1.023.83
guarita 0 70.035 8 1.838 | 12.798 | 46.072 2
) 525.16 | 124.95 | 724.05 1.470.77
Area Externa 8 9 4 12.025 | 18.385 | 66.185 6
230.97 363.84
Bloco Central 1 50.067 6 1.776 8.576 | 30.875 | 686.112
1.086.4 | 245.06 | 1.650.6 143.13 | 3.180.72
Valor financeiro 39 1 88 15.640 | 39.759 2 0
Feler e 048 | 079 | 094 | 094 | 094 | 1,00 i
conversao
ValorA _ 521.49 93.598 1.551.6 14702 | 37.373 143.13 | 2.461.94
econdbmico 1 46 2 3

Fonte: Elaborados pelos autores a partir do orcamento da ENGECOR (2010).
3. METODOLOGIA, QUANTIFICACAO E VALORACAO DOS BENEFICIOS

3.1. A metodologia de quantificacao e valoracao dos beneficios

A metodologia proposta para a identificacdo e quantificagdo dos beneficios do
projeto € denominada Avaliacdo de Projetos Integrados. Esta metodologia, baseada no
principio econdmico do custo de oportunidade pelo uso de um bem, integra o
Regulamento Operacional da primeira fase do Prodetur/NE-Il, elaborado pela misséao
técnica do Banco Interamericano de Desenvolvimento, BID, previamente a contratacéo do
programa pelo Governo Federal, em 1994.

Em sintese, esta metodologia defende que os beneficios econdmicos de projetos
integrados em localidades turisticas, que enfrentam concorréncia de outros destinos,
inclusive internacionais, podem ser estimados a partir do tipo de gasto do visitante,
levando em consideracao as trés seguintes circunstancias.

i) 12 Circunstancia - Se gasto do visitante for derivado de um turista desviado de
outro destino concorrente na area de influéncia do projeto, e este nao se encontra
em sua plena capacidade, entdo nao se contabiliza este gasto como um beneficio
do projeto;

> O ideal de uma avaliagio socioecondmica é que o projeto de engenharia contemplasse todos os orcamentos
quantitativos e financeiros das alternativas estudadas, de forma que o descarte das mesmas ocorresse apds a conversao a
precos econdmicos, resultando na desejada sele¢dio de alternativas pelo menor custo econdmico. Lamentavelmente, por
razdes culturais da drea de engenharia de projeto no pais, o poder publico ndo exige em seus termos de referéncias que
integram os editais de licitacdio de obras a apresentac@o das alternativas estudadas, o que impede a selecdo da alternativa
pelo custo econdmico minimo.
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ii) 22 Circunstancia - Se o gasto realizado deriva de um destino estrangeiro evitado,
Ou seja, uma viagem ao exterior que o turista faria, caso nao tivesse ido ao destino
nacional, o beneficio é a poupanca de divisas;

iii) 32 Circunstancia - Se o gasto deriva da substituicdo de compra de bens e servicos
que seria efetuada pelo turista (aquisicdo de vestuarios, utilidades domésticas,
eletrodoméstico, méveis, animais, etc), o beneficio serd o valor econédmico dos
recursos empregados na producao desses bens e servigos, que seriam produzidos
e consumidos, caso o turista ndo tivesse viajado.

A contabilizacdo dos beneficios do pelo método mencionado na terceira
circunstancia padece das mesmas dificuldades enfrentadas com a quantificacdo e
valoragao econdmica dos custos do projeto, anteriormente explicadas, por conseguinte
serd empregado como alternativa a receita turistica gerada no municipio, deduzida dos
custos econdmicos da provisao dos bens e servicos consumidos por esses visitantes.

O total de beneficios anuais sera determinado partir da multiplicagdo do beneficio
econOmico familiar médio por dia de eventos festivos, pelo nimero total destas familias e
pelo numero de dias de eventos festivos anuais do municipio.

E para mensurar os custos econémicos da provisdo dos bens consumidos pelos
turistas serdo calculados os precos destes bens a custo de fatores, ou seja, da oferta total
a preco do consumidor dos bens considerados no calculo da receita turistica serédo
deduzidas as margens de comércio, de transporte e do total de impostos liquidos de
subsidio.

Para este fim, foram realizadas visitas técnicas e levantamento de campo, com o
objetivo de conhecer o perfil socioeconémico dos visitantes, a estrutura de gastos e as
caracteristicas da viagem, como se descreve a seguir.

3.2. Delineamento do levantamento
3.2.1. A populacao-alvo e o tamanho amostral

Nas datas da realizacdo da pesquisa*, 02 e 03 de maio de 2011, havia uma
estimativa fornecida pela paréquia de Santa Cruz e também veiculada na imprensa
estadual de que cerca de 20 mil pessoas participam da festa de Invencédo de Santa Cruz.
Contudo, a populagédo-alvo da pesquisa era a proporcao dos romeiros nao residentes na
festa, constituidas por pessoas com algum poder de compra, chefes de familia ou
trabalhadores maiores de idade e que tinha como contrafactual a romaria visitar outros
destinos religiosos ou adquirir bens e servicos.

Considerando-se ainda o desconhecimento de qualquer informacao sobre aquela
proporcao, foi aplicada a férmula casual proporcional para determinagdo do tamanho da
amostra, com propor¢ao maxima (P=50%), cuja férmula para uma populacao finita é dada
pela seguinte expressao (MATTAR, 2005):

2
n=_ 2 NPQ Eq.3.2.1.A

E*(N-1)+Z>P.Q
E se n calculado superar 5% de N, entéo, n sera ajustado para n;, dado por:

n
= Eq.3.2.1.B
s (1+(n/N)) a

* Os autores agradecem a equipe da CONSPLAN — Consultoria e Planejamento Ltda, em especial a Luciana Almeida
pelo empenho na execugdo desta pesquisa de campo.
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Onde os parametros e valores utilizados ou calculados nesta ou desta férmula estao
discriminados na Tabela 3.2.1.A.

Tabela 3.2.1.A Parametros utilizados na determinacao do tamanho da amostra

Parametros da férmula casual proporcional Valor utilizado/calculado

Z: Nivel de significancia utilizado 5%

N: Populacdo-alvo 2.772

P: Proporcao utilizada, em que Q =1-P 0,5

E: Erro maximo admitido 4,5%

n: Expressa o tamanho calculado da amostra inicial 405

n/N: mostra se n>5% de N 14,4%

nf. expressa o tamanho calculado da amostra final 353

ajustada

Fonte: elaborado pelos autores.

A determinacdao do tamanho do publico-alvo, N, foi realizada em quatro passos,
empregando-se dados do Censo IBGE-2010 do municipio de Santa Cruz e do Estado do
Piaui. Primeiro, foram calculados o total e o percentual da populacao do municipio maior
de idade, no caso, a disponibilidade das estatisticas por faixa estaria era para 19 anos ou
mais, as quais estao ilustradas na Tabela 3.2.1.B.

Tabela 3.2.1.B. Santa Cruz dos Milagres: Populacao Censo IBGE-2010

Populacéo Total

3.794
Populacdo com 19 anos ou mais

2.382
Percentual da populacao com 19 anos ou mais 62,8%

Fonte. Elaborado pelos autores, a partir do Censo IBGE-2010.

Em segundo lugar, foi calculado o nimero médio de pessoas por domicilios do
Estado, conforme ilustrado na Tabela 3.2.1.C.

Tabela 3.2.1.C. Estado do Piaui —Populacao Censo IBGE-2010

Populacao total 3.118.360
Numero de domicilios particulares 849.740
permanentes

NUmero de pessoas por domicilios 3,67

Fonte. Elaborado pelos autores a partir do Censo IBGE-2010.

Em terceiro, foi estimado o numero de pessoas adultas e nao residentes. A
multiplicagdo do fluxo total de romeiros, de 20 mil, pela propor¢ao de adultos, de 62,8%,
resulta no total de 12.557 adultos participantes da festa. Subtraindo-se deste numero a
populacado adulta de Santa Cruz, obtém-se o niUmero de adultos ndo residentes na festa,
ou seja, 10.175 romeiros maiores de idade.

O quarto e ultimo passo foi dividir o numero de romeiros pela média de pessoas por
domicilio, de 3,67, calculada para o Estado, obtendo-se 2.772 como sendo o tamanho do
universo da pesquisa, o N, da férmula 3.2.1.A.

A substituicdo de N por 2.772 na Equacao 3.2.1.A, juntamente com os demais
parametros constantes na Tabela 3.2.1.A resultou numa amostra estatistica de tamanho
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405, e como este n supera a 5% de N, o mesmo foi ajustado para 353, utilizando-se da
Equagéo 3.2.1.B.

Finalmente, considerando-se um percentual de 5% de questionarios invalidos, o
tamanho ajustado da amostra foi elevado de 353 para 370 questionarios para efeito de
aplicacao no levantamento de campo.

3.2.2. A técnica de amostragem

Foi realizada uma amostra do tipo trafego, envolvendo os romeiros que trafegavam
pelos locais religiosos e de embarque de retorno as suas cidades. E objetivando aumentar
a representatividade da amostra, através da aleatoriedade dos elementos a serem
entrevistados, foi recomendado que as entrevistas fossem realizadas em diferentes
horérios e locais e durante dois dias da semana.

3.2.3. Elaboracao e pré-teste dos questionarios

Determinado o tamanho da amostra e selecionada a técnica de pesquisa, foi
desenhado um questionario estruturado (0 modelo consta no Apéndice deste estudo)
composto por 25 perguntas fechadas, sendo dez delas de respostas em abertas, seis de
escolhas multiplas, trés com respostas dicotbmicas e outras trés com respostas em
escala. As perguntas foram segmentadas em trés blocos, a saber: (i) perfil
socioeconémico do turista — residéncia de origem, sexo, escolaridade, ocupacao e renda;
(i) caracterizacdo da viagem — origem, destinos concorrentes, motivos, meio de
transporte e de alojamento, intencao de volta e satisfacdo; e (iii) perfil do gasto do turista -
tempo de permanéncia, média diaria de gasto com hospedagem, alimentagéo, lazer,
produtos religiosos e transportes.

Para verificar a adequacao do questionario, em termos de compreensdo das
perguntas pelos entrevistados (termos regionais) e da loégica das perguntas, foi realizado
um pré-teste durante os dias 16 e 17 de abril de 2011, contemplando 37 questionarios,
cujos dados foram tabulados e utilizados para a elaboracao definitiva do questionario.

O pré-teste, além de revelar algumas estatisticas preliminares, contribuiu para
adequar o questionario a realidade local. Houve necessidade de incluir uma séria de
opcbes de respostas as perguntas, como donas de casa e estudantes como opgoes
profissionais; motos como op¢des de transporte; e casa de romeiros como opc¢ao de
pernoites pelos romeiros.

3.3. Os resultados do levantamento
3.3.1. Perfil socioeconomico dos romeiros entrevistados

Dos 370 questionarios aplicados, alguns deles estavam com as respostas
truncadas ou em branco, mas considerando-se que o pacote estatistico utilizado, o SPSS
V.17, automaticamente reconhece a auséncia ou invalidez de respostas, todos os
questionarios forma processados e, por conseguinte, o niumero de respostas validas
variou de uma pergunta para outra.

A primeira pergunta do questionario se referia ao género das pessoas
entrevistadas. Como esperado em eventos catélicos, o publico feminino era maioria,
respondendo por 55,1% do total de pessoas entrevistadas.

Com relagéao a idade, renda dos entrevistados e nimero de pessoas no domicilio,
observa-se na Tabelas 3.3.1.A que, em média, os entrevistados tinham 48 anos,
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percebiam salario mensal de R$ 1.135,80 e viviam em numero de 4,26 pessoas por
domicilio, sendo a faixa de renda entre 1 e 3 salarios minimos a mais numerosa,
respondendo por 49,3% dos entrevistados, conforme ilustrado no Grafico 3.3.1.A.

Tabela 3.3.1.A. Sta. Cruz dos Milagres-Pl: idade, nimero de pessoas domicilio e
renda dos entrevistados, 2011

o - L o . - Desvio
Discriminacao Média Maximo Minimo Padrio
Idade, em anos 48,14 89,00 15,00 16,72
N2 Pessoas no domicilio 4,26 13,00 - 2,07
Renda Familiar Mensal, R$/més 1.135,80 15.000,00 70,00 [1.244,13

Fonte: Elaborado pelos autores.

Grafico 3.3.1.A. Municipio de Sta Cruz dos Milagres —PI: Distribuicao dos Romeiros
Entrevistados por faixa de renda familiar, 2011

Acima de 10SM 0,0%
De 5a 10 SM [§4,9%
De 3a5SM [9,3%
De 1a 3 SM [N 49,3%
De 1/2a1SM [N32,3%
Até 1/2SM §4,1%

Fonte: Elaborado pelos autores. Nota (*) SM, salario minimo de R$ 545,00.,

O trabalhador rural era a profissdao preponderante entre o0s entrevistados,
respondendo com 18,7%, seguida por donas de casa e empresarios, ambas respondendo
com 15,2%, segundo mostra o Grafico 3.3.1.B.

Grafico 3.3.1.B.Sta. Cruz dos Milagres- PI: profissao dos romeiros entrevistados,
2011

Frequéncia relativa, % @ Trabalhador rural

m Dona de casa
19%

28% O Empresario/Comerciante

0 Servidor publico

15% B Empregado de empresa
privada
@ Empregado doméstico

5%

7%
m Outros

15%

1%

Fonte: Elaborado pelos autores.

Em relagdo ao grau de instrucdo, verifica-se no Grafico 3.3.1.C o elevado
percentual de entrevistados sem instrucdo, 23,3%, ficando acima da média de
escolaridade do Estado, de 21,14%, que é a segunda maior do pais, ja que o Estado de
Alagoas, segundo o Censo IBGE-2010, lidera o analfabetismo no pais, com 22,52%
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Grafico 3.3.1.C.Sta. Cruz dos Milagres-Pl: grau de instrucao dos romeiros
entrevistados, 2011

B Superior completo
O Superior incompleto
B Médio completo

O Médio incompleto

O Fundamental completo

@ Fundamental incompleto
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| A
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Fonte: Elaborado pelos autores.
3.3.2. A caracterizacao da viagem

A Tabela 3.3.2.A aporta as estatisticas descritivas dos romeiros sobre niumero de
pernoites na cidade, tempo de duracdo da viagem e numero de viajantes na familia. Em
média, a permanéncia é de 4,26 dias, as viagens duram cerca de quatro horas e os
romeiros viajam em grupos familiares de 2,53 pessoas.

Tabela 3.3.2.A. Sta. Cruz dos Milagres - PI: pernoites, tempo de viagem e niumero de
viajantes, 2011

Discriminacao Média MAximo Minimo Desvio
Padréao
Pernoites 4,26 25 0 1,596
Tempo da Viagem (**) 04:05:37 23:00:00 01:00:00 01:45:48
N? de Viajantes 2,53 46,00 1 4,036

Fonte: Elaborado pelos autores. (**) em horas, min e segundos.

Os percentuais de avaliacao das condi¢cbes de urbanizacao da cidade de Sta Cruz
estdo mostrados no Gréfico 3.3.2.A, sendo que 45,9% dos entrevistados responderam
como étimas ou boas e apenas 2,2% avaliaram-nas como péssimas. Possivelmente, este
elevado gsrau de satisfacdo deve-se a atencado do Governo do Estado as demandas do
municipio”.

> Segundo reportagem da Internet, Portalrg (2011), em maio de 2011, o governador esteve no municipio para inaugurar
0 novo gindsio poliesportivo, visitar as obras de urbanizac¢éo da orla do rio Sdo Nicolau, or¢ada em R$ 1,9 milhdo e
ainda, atendendo pedido do prefeito, autorizou a liberagdo de recursos para gramar o estddio municipal. Determinou
ainda que o Departamento de Estradas fizesse o or¢amento para construcdo das cabeceiras de trés pontes que ainda
estdo sem uso ao longo da rodovia que liga Santa Cruz dos Milagres a BR 343
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Grafico 3.3.2.A. Sta. Cruz dos Milagres - Pl: avaliacao das condi¢coes de urbanizacao
da cidade e da qualidade dos meios de hospedagem, 2011

45%
40%
35% 1 O Qualidade
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20% B Condicdes de
15% + Urbanizagao
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Quando questionados sobre a qualidade dos meios de hospedagem, observa-se no
Grafico 3.3.2.A que respostas 6tima e boa respondem juntas com 29,1%, enquanto ruim e
péssima somam cerca de 20%, o0 que justifica mais ainda a necessidade do projeto em
estudo.

O meio de hospedagem mais utilizado era, segundo mostra o Gréfico 3.3.2.B, a
casa de romeiros, com 38,3%, um local para repouso dos romeiros, com banheiros
publicos e comercializacdo de lanches e produtos. Em segundo, com 24%, aparecia a
opcao “outros”, que representam os que dormem ao ar livre ou em redes armadas em
arvores. Somando-se o percentual desta opcdo ao daqueles que dormem no préprio
transporte ou em redes armadas em carroceria de caminhdes, obtém-se percentual de
47,6%, que corresponde ao publico potencial do projeto em estudo.

Grafico 3.3.2.B. Sta. Cruz dos Milagres - Pl: Meios de hospedagem utilizado pelos
romeiros, 2011
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Fonte: Elaborado pelos autores.
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Em relagdo ao motivo da viagem, mais de 80% dos romeiros vao ao santuario para
pedir a agradecer béncaos a Santa Cruz dos Milagres. E 0 que mostra a Tabela 3.3.2.B.
Enquanto cerca de 1% viaja por diversao ou a negécios.

Tabela 3.3.2.B. Sta. Cruz dos Milagres - PI: motivos da viagem dos romeiros, 2011

A A Frequéncia
. Frequéncia | Frequéncia

LlE absoluta relativa. % acun:;lada,
Pedir e agradecer as béncaos
obtidas por intercessdo da Santa 303 81,7 81,9
Cruz
Acolm.panhar a familia e amigos que 59 15.9 97.8
participam das festas religiosas
Divertir-se com as festas e eventos 0.8 987
que ocorrem na cidade
Fazer compras ou negdcios 4 1,1 99,7
Outros 2 0,6 100,0
Total 371 100,0

Fonte: Elaborado pelos autores.

O Gréfico 3.2.2.C mostra que cerca de 80% dos romeiros que freqlentam o
santuario estdo retornando, refletindo o elevado nivel de fidelizagdo a peregrinacao dos
mesmos. Neste mesmo grafico observa-se que a intengcédo de voltar é de 99,8%, o que
demonstra mais uma vez a devogao e a satisfagdo dos romeiros com a peregrinagao.

Grafico 3.3.2.C. Sta. Cruz dos Milagres - PI: primeira visita ao santuario e intencao
de voltar, 2011
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Em relacdo a questao objeto da metodologia de quantificacao dos beneficios, em
que o romeiro é questionado sobre o que faria com o dinheiro caso nao tivesse viajado ao
santuario, a Tabela 3.3.2.C mostra que 33,5% deles gastariam o dinheiro com outro bem
ou servico — viajaria, compraria um bem ou reformaria a casa. No entanto, a resposta
“outro motivo” obteve a maior frequéncia, com 34,9%.
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Tabela 3.3.2.C. Sta. Cruz dos Milagres - PI: alternativas de gasto a romaria, 2011

. Freqtiéncia Frequéncia Frequéncia

Tipos de Gastos absoluta relativa, % acumulada, %
Viajaria a outro destino 22 5,9 5,9
Compraria um bem 87 23,5 29,5
Reformaria a casa 15 4,1 33,5
Ficaria em casa 75 20,3 53,8
N&o viajaria por outro 129 34,9 88,6
motivo
Nao saberia informar 42 11,4 100,0
Total 370 100,0

Fonte: Elaborado pelos autores.

Na Tabela 3.3.2.D estdo relacionados os destinos alternativos mais citados a
viagem de Sta Cruz associados ao percentual dos 5,9% dos entrevistados que
responderam que teriam viajado para outro destino. Canindé, no Ceard, com 36,4%, e
Parnaiba, no litoral piauiense, com 13,6%, responderam juntos com 50% das
preferéncias.

Tabela 3.3.2.D. Sta. Cruz dos Milagres - Pl: destinos alternativos - 2011

Destinos alternativos a Sta Frequéncia Frequéncia Acumulado,

Cruz Absoluta relativa, % %
Canindé-CE 8 36,4 36,4
Parnaiba-PI 3 13,6 50,0
Canindé ou Juazeiro-CE 2 9,1 59,1
Agua Branca-PI 1 4,5 63,6
Altos-PlI 1 45 68,2
Aparecida-PI 1 4,5 72,7
Aparecida-SP 1 4,5 77,3
Brasilia-DF 1 4,5 81,8
Canindé-CE / Aparecida-SP 1 45 86,4
Caxias-MA 1 4,5 90,9
Juazeiro-CE 1 45 95,5
Santa Inés-MA 1 4,5 100,0
Total 22 100,0

Fonte: Elaborado pelos autores.

Continuando o detalhamento da Tabela 3.3.2.C, constatou-se que todas as
respostas especificadas na opcao “nao viajaria por outro motivo” referiam-se, na verdade,
a opcao “‘compraria um bem”, pois as respostas mencionadas referiam a aquisicao de
bens e servicos, como despesas domésticas, pagar as contas, remédios, investir no
comércio ou roca. Este ajuste, juntamente com o detalhamento dos bens e servicos mais
listados na opgao “compraria um bem”, estdo apresentados na Tabela 3.3.2.E onde se
observa agora que a participacdo da opcao “outros” caiu de 34,9%, vista na Tabela
3.3.2.C para 18,1%. O que significou uma elevagcao equivalente na participacédo da opcao
“‘compraria um bem”. Nota-se ainda na Tabela 3.3.2.E, que em resposta a esta opcéo, os
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bens de consumo mais citados foram alimentagao, respondendo com 20,8%, seguida por

despesas domésticas, com 14,3%.

Tabela 3.3.2.E. Sta. Cruz dos Milagres - PI: Alternativos de consumo a romaria, 2011

I . _ Frequéncia Frequélnci Frequéncia

tens de consumo, servicos e viagens Absoluta |2 Relativa,| Acumulada,
% %

1. Viajaria a outra cidade ou compraria um 231 62,4

bem

1.1. Alimentos 77 20,8 20,8

1.2. Despesas Domésticas 53 14,3 35,1

1.3.Utensilios, méveis e eletrodomésticos 8 2,2 37,3

1.4. Investimento em comércio, roca 7 1,9 39,2

1.5. Roupa e calcados 6 1,6 40,8

1.6. Remédios 5 1,4 422

1.7. Diversao/lazer 5 1,4 43,5

1.8. Alimentos/remédios 3 0,8 443

1.9. Outros bens de consumo 67 18,1 62,4

2. Viajaria a outra cidade 22 59 68,4

3. Ficaria em casa (pouparia) 75 20,3 88,6

4. N&o saberia informar 42 11,4 100,0

Total 370 100,0 -

Fonte: Elaborado pelos autores.

3.3.3. O perfil do gasto turistico

Finalmente, o Tabela 3.3.3 apresenta o perfil do gasto do romeiro, o gasto total
médio de cada familia no evento era de R$ 155,36, que dividido pela permanéncia média
de 4,26 dias (TABELA 3.3.2.A), resulta num gasto diario de R$ 36,43 por familia ao dia.
Transporte representava a despesa mais alta, com R$ 77,81 por familia, alimentacao
vinha em terceiro lugar, com R$ 40,47 por familia ao dia, perdendo para diversao, cuja
média de gasto com lazer por familia era de R$ 41,33, ou R$ 3,84 por pessoa ao dia.

Tabela 3.3.3. Sta. Cruz dos Milagres - PI: Perfil do gasto dos romeiros, 2011, em R$

1,00
Discriminagao Média Maximo Minimo Desvio
Padréao

Gasto familiar Total 155,36 1.500,00 137,941
6,00

Gasto Hospedagem 38,48 140,00 17,196
2,00

Gasto Transporte 77,81 1.800,00 125,754
5,00

Gasto Alimentacao 40,47 600,00 - 45,264

Gasto Diversao 41,33 150,00 - 18,509

Gasto Compras 37,72 500,00 44,616
1,00

Fonte: Elaborado pelos autores.
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3.4. A quantificacao e valoracao dos beneficios

Seguindo a metodologia apresentada na subsecdo 3.1, apenas 0s gastos
decorrentes da 32 circunstancia serdo considerados como beneficios incrementais
decorrentes da implantacao do projeto de apoio turistico de Sta Cruz, ou seja, gastos
realizados no evento derivados da substituicdo de compra de bens e servigos (alimentos,
despesas e utensilios domésticos, eletrodomésticos remédios, roupas, calcados, méveis,
animais, diversdo e lazer foram os bens mais citados). Pois, observando-se os destinos
concorrentes, listados na Tabela 3.3.2.D, que integram a 12 circunstancia de geragao de
beneficios, ndo se tem qualquer informacgédo de que estes destinos encontrem-se a plena
capacidade, com isso, 0s gastos dos 5,9% dos romeiros que visitaram Sta Cruz sao
apenas transferéncia de beneficios entre destinos concorrentes no pais, razédo por que
sao desconsiderados como beneficios econdmicos do projeto.

Com relagdo a 22 circunstancia, nenhum entrevistado demonstrou intengdo de
visitar qualquer destino no exterior como alternativa a viagem de Sta Cruz, por
conseguinte ndo havera beneficios do projeto com poupanca de divisas.

Também foi desconsiderado da contabilizacdo dos beneficios o percentual de
resposta da opgado “Ficaria em casa”, adicionado de uma parte do percentual dos que
responderam “Nao saberia informar”, tendo em vista que essas opgdes se configuram
como poupanca de recursos, que de imediato ndo afeta o lado real da economia.

Dessa forma, a proporcao buscada na pesquisa para representar o publico-alvo
corresponde ao percentual de 69,5%, obtido da soma do percentual de 62,4%, associado
a opcao “compraria um bem ou reformaria a casa”, na forma como apresentado na Tabela
3.3.2.E, com o produto do percentual de 62,4% sobre os 11,4% dos que responderam a
opcdo “nao saberia informar”. Ou seja, admitiu-se que os indecisos adquiririam bens e
servicos na mesma propor¢cao daqueles que revelaram suas preferéncias.

Como anunciado no ultimo paragrafo da metodologia, os beneficios obtidos com a
32 circunstancia serao medidos pela multiplicacdo do beneficio econdmico médio diario,
gerado pelo gasto diario das familias, pelo numero total de familias de romeiros e pelo
namero de dias de eventos festivos anuais do municipio. O procedimento sobre como
cada termo desta multiplicacao foi determinado sera descrita na sequéncia.

A forma como foi calculado o beneficio econdmico médio estéd ilustrada na Tabela
3.4.A. O gasto médio de cada familia durante a festa de Invengcao da Santa corresponde
ao gasto financeiro apresentado na Tabela 3.3.3 anterior. Na segundo coluna tem-se o
namero de dias de duracdo da festa. Na quarta coluna consta a soma dos percentuais
das margens de comercializacdo, transporte e impostos totais, liquidos de subsidios,
calculados a partir das Contas Nacionais do pais para a industria de transformacéao, na
forma ilustrada na Tabela 3.4.B seguinte. Em outras palavras, o beneficio econémico
mostrado na ultima coluna na Tabela 3.4.B corresponde ao incremento de riqueza gerado
pelos setores de comércio e transportes e pelo pagamento de impostos deduzidos dos
subsidios, relativos ao setor industria de transformacao, uma vez que quase100% dos
bens de consumo evitados pertencem a este setor.

Tabela 3.4.A. Sta. Cruz dos Milagres - Pl: Gasto familiar dos romeiros por dia na
festa da Invencao, 2011

NC dias Gasto Soma das margens do Beneficio
Gasto familiar q familiar por comércio, transporte e econdémico do
o) . : o "
no Evento, R$ evento dia de impostos liquidos de gasto familiar
evento subsidios aos bens diario, R$
A B C=A/B D E=C.D
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15536 | 2,00 | 77,68 | 25,5% | 19,77
Fonte: elaborado pelos autores.

Tabela 3.4.B. Brasil: Contas Nacionais - Tabela recursos de bens e servicos, 2008
Participacéo,

Industria de Transformacao Em R$ Milhao o
Oferta total a precos basicos 2.093.641 74,5
Margem de comércio 401.141 14,3
Margem de transporte 43.451 1,5
Total de impostos liquidos de subsidios 270.166 9,6
Oferta total a precos do consumidor 2.808.399 100,0

Fonte: Elaborados pelos autores a partir de dados do IBGE (2008).

A determinacdo do numero de familias que participa de festa por ano esta
mostrada na Tabela 3.4.C. Em que 2.772 corresponde ao tamanho da populagdo-alvo,
determinado no Plano Amostral deste estudo. Na coluna D tem-se o percentual de 69,5%,
correspondente a propor¢éao do publico-alvo da pesquisa.

O numero de dias festivos anuais, 14, corresponde a soma dos dias festivos das
trés celebracdes anuais da cidade - dois dias na festa de Invencdo, em maio; onze na
Festa da Exaltacao, em setembro; e um na procissao dos Santos, no ultimo domingo de
outubro. Curiosamente, todas as estatisticas disponiveis sempre apontam o mesmo
namero de peregrinos em cada evento.

Tabela 3.4.C. Sta. Cruz dos Milagres - Pl: Gasto Familiar dos Romeiros a precos
econdémicos- Festa da Invencao, 2011

N¢ de Ne dias do Ne® % Familias | N®de dias N2
Familias no Evento Familias/dia |c/contrafactu de Familias/ano
Evento de evento | al consumo | Eventos/ano
A B C=A/B D E F=C.D.E
2772 2 1386 | 69.5% 14 1 3'42

Fonte: elaborado pelos autores.

Finalmente, resume-se na Tabela 3.4.D o montante anual de beneficios
econOmicos a ser considerado no primeiro ano do projeto resultante da metodologia
proposta, ou seja, o produto do beneficio econdmico familiar pelo numero de familias.

Tabela 3.4.D. Sta. Cruz dos Milagres - Pl: Gasto Familiar dos Romeiros a precos
econémicos- Festa da Invencao, 2011

Beneficio econdmico, 0 o Beneficio econdmico,
R$/familia/ano \* familias/ano R$/ano
A C D=A.B.C
19,77 13.486 266.623,98

Fonte: elaborado pelos autores.

Para a projecao dos benéficos nos 20 anos do horizonte do projeto, foram
considerados o efeito-renda da demanda turistica e o crescimento populacional. O efeito-
renda incide sobre o gasto per capita do turista que, considerando-se a metodologia
utilizada, se reflete no beneficio econdmico familiar na mesma proporcdo, sendo
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calculado pela multiplicacao da elasticidade-renda da demanda turistica pelo crescimento
da renda esperada. A magnitude da elasticidade utilizada foi de 1,35, calculada por Melo
(2010), enquanto para o crescimento da renda, tomou-se como base uma projecao do
crescimento de 5% médio anual do Produto Interno Bruto, PIB, do Estado do Piaui nos
proximos 20 anos. A multiplicagcado destes parametros importa numa taxa de 6,75% de
crescimento anual do beneficio econémico familiar, derivado do efeito-renda.

Em sendo o Estado do Piaui o principal emissor de peregrinos a Sta Cruz, a taxa
de crescimento populacional adotada para o fluxo de familias foi a mesma projetada pelo
IBGE, em 2008, para o Estado nos 23 anos seguintes, de 0,57% a.a., quando a
populacado estadual devera passar de 3.119.05 (Censo IBGE-2010) para 3.495.542, em
2020.

4. OS RESULTADOS DA ANALISE DE CUSTOS E BENEFICIOS

Os resultados do cotejamento entre custos e beneficios, a precos econémicos, do
projeto estdo apresentados na Tabela 4.A. Na ultima coluna desta tabela consta a
corrente de beneficios liquidos, sendo que o primeiro valor dessa coluna corresponde ao
custo econémico de implantagdo do projeto, no valor de R$ 2.461.943,00, enquanto os
valores seguintes correspondem a diferenca entre os beneficios econémicos anuais e o
valor dos custos anuais de OAM, correspondentes a 0,743% dos custos de implantagéo a
precos sociais. Este é o percentual médio de custos de manutencdo adotado em obras de
construcao de equipamentos urbanos nos projetos financiados pelo Prodetur/NE-I.

Tabela 4.A. Sta.Cruz dos Milagres, Pl - Fluxo de caixa do projeto de apoio turistico,
Beneficio .
. N2 de . Custo de Beneficio
econdmico o .| Beneficio | . . | Custo de .
Ano o familias/dia implantaga liquido,
famllll{aéano, de evento anual, R$ 0. R$ OAM, R$ RS$
(2.461.94
0 2.461.943 3)
1 19,77 13486 266.624 18.292 248.332
2 21,11 13563 | 286.248 18.292| 267.955
3 22,53 13640| 307.316 18.292| 289.023
20 68,39 15028 | 1.027.806 18.292| 1.009.514
682.338,7
VPL, com taxa de desconto de 12% a.a 5
TIR anual 15,17%

Fonte: Elaborado pelos autores.

Considerando-se a taxa de desconto de 12% a.a. usualmente empregada em
projetos financiados por organismo multilaterais no Brasil, o valor presente liquido (VPL)
do projeto alcanca R$ 682.338,75. Enquanto a taxa interna de retorno (TIR) estimada é de
15,17%. Indicando esses dois critérios que vale a pena implantar o projeto, pois um VPL
positivo, a precos econémicos, significa que o projeto incrementa a rigueza do pais em
montante equivalente, enquanto que a TIR indica a taxa de desconto que anula o valor do
VPL, ou seja, qualquer taxa de desconto abaixo do valor da TIR significa que o projeto é
viavel.
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5. A ANALISE DE SENSIBILIDADE DA RENTABILIDADE DO PROJETO

A primeira fase da andlise de sensibilidade consistiu em verificar o grau de
sensibilidade da rentabilidade do projeto frente a variacdo nos custos. Para tanto, foram
recalculados o VPL e a TIR do projeto, considerando-se uma elevacéo de 25% nos custos
de implantacao do projeto, que € o percentual maximo permitido pela Lei 8666 (§ 1° da
alinea ¢ do inciso Il do art. 65) para obras, servicos ou compra. O resultados dessa
simulacado, mostrado na Tabela 5.A, indica que o projeto continuaria viavel, pois o VPL
permaneceria positivo e a TIR estimada aproximar-se-ia da taxa de desconto empregada,
12,0%, ou seja, uma elevacao de 25% nos custos do projeto reduz o valor da TIR em
20,04%, de 15,17% (TABELA 4.A) para 12,13%.

Tabela 5.A. Sta.Cruz dos Milagres, Pl - Fluxo de caixa do projeto de apoio turistico,
com elevacao de 25% nos custos de implantacao.

Beneficio N¢ de
Ano Econ_émico familias/di | Beneficio irgggtr?tggé Custo de Beneficio
familia/ano, ade |anual, R$ OAM,R$ | liquido, R$
R$ evento o, RS

0 3.077.429 (3.077.429)
1 19,77 13486 | 266.624 22.865 243.759
2 21,11 13563 | 286.248 22.865 263.382
3 22,53 13640 307.316 22.865 284.450

1.027.80

20 68,39 15028 6 22.865 1.004.941
VPL, com taxa de desconto de 12% a.a 32.694,74
TIR anual 12,13%

Fonte: Elaborado pelos autores.

Recorrendo-se ao conceito de elasticidade, pode-se valer dessas variacoes, para
entdo calcular a elasticidade-custo da rentabilidade do projeto, ou seja, dividindo-se a
variagao percentual do TIR pela variacao percentual dos custos obtém o valor de -0,802
=(-20,04% + 25%), o que indica que a rentabilidade do projeto € relativamente inelastica
em relagao a variagao nos custos.

Finalmente, foi simulado na Tabela 5.B a sensibilidade do projeto a variagdo nos
beneficios. Uma reducdo de 20% no valor do beneficio econémico familiar reduz o valor
da TIR também em 20,04%, de 15,17% para 12,13%, mas deixando o projeto no limite
minimo de sua viabilidade. Tais variacées implicam uma elasticidade-beneficio da
rentabilidade do projeto praticamente unitaria, ou seja, o valor da TIR varia ha mesma
proporcao de variacées nos beneficios do projeto.

Tabela 5.B . Sta.Cruz dos Milagres, Pl - Fluxo de caixa do projeto de apoio turistico,
com reducao de 20 % no beneficio familiar anual.

Beneficio
. N2 de , . Custo de .
Econbmico . . | Beneficio . | Custo de | Beneficio
Ano p Familias/di Implantaca o
famllllqagano, a de evento Anual, R$ 0. R$ OAM,R$ | Liquido, R$
0 2.461.943 (2.461.943)
1 15,82 13486| 213.299 18.292 195.007
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2 16,88 13563 | 228.998 18.292 210.706
3 18,02 13640| 245.853 18.292 227.560
20 5471 1 SOéé 822.24;5 18.292 803.953
VPL, com taxa de desconto de 12% a.a 26.155,79
TIR anual 12,13%

Fonte: Elaborado pelos autores.

6. CONCLUSOES E RECOMENDACOES

Considerando-se a importadncia do projeto para a melhoria do bem-estar da
comunidade de Sta.Cruz dos Milagres e dos romeiros que freqlentam este santuario,
recomenda-a implantacdo do projeto em estudo. Ficou de demonstrado que, do ponto de
visto socioecondmico, o projeto é gera riqueza para o pais no montante de R$ 682,3 mil,
medido pelo valor presente liquido, VPL, a precos econémicos, e considerando-se um
horizonte de 20 anos e uma taxa de desconto de 12% a.a.

A taxa interna de retorno, TIR, calculada para o projeto alcancou 15,1% a.a.,
indicando que ainda valeria a pena implantar o projeto mesmo que a taxa minima de
atratividade do capital investido no projeto aproximasse deste percentual.

Também foi demonstrada, através do estudo de sensibilidade da rentabilidade do
projeto, que tanto uma elevacado de custos de até 25% como uma eventual queda de até
20% nos beneficios ainda deixariam o projeto viavel. Esta informacéao é importante no
sentido de que eventual necessidade de ajuste de custos contratuais, dentro dos
parametros legais, ndo requerera uma revisao do estudo de viabilidade, porém qualquer
ajuste superior aos 25% deixa o projeto inviavel. O estudo de sensibilidade revelou ainda
que a rentabilidade do projeto, medida pela TIR, é mais sensivel a variacado dos seus
beneficios do que a variacao nos seus custos.

Finalmente, cabe ainda assinalar que o projeto beneficia significativamente as
classes de renda mais baixa da populacdo, uma vez que os dados coletados no
levantamento de campo mostraram que, entre os romeiros beneficiarios do projeto, 94%
se enquadram na faixa de renda de até cinco salarios minimos, ou seja, renda domiciliar
mensal de até R$ 2.775, 00.
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APENDICE
Questionario N¢

GOVERNO DO ESTADO DO PIAUI - Secretaria do Turismo - SETUR
PRODETUR/NACIOANL-PI
Pesquisa de Campo do de Apoio Turistico - Romeiros de
Santa Cruz dos Milagres — PI

Data de aplicacao do questionario: /maio/2011
Bom dia/boa tarde. Meu nome é Estou fazendo uma
pesquisa sobre o perfil socioecondmico do romeiro que participa das festas do Santuario
de Santa Cruz. A sua opinido vai ajudar o poder publico melhorar a cidade para receber
os visitantes. Se alguma pergunta nao for bem entendida, sinta-se a vontade para pedir
ajuda. Este questionario é confidencial e sera utilizado somente para a analise desta
pesquisa. Nao vou gastar mais que dez minutos do seu tempo, podemos comecar?

A - PERFIL SOCIOECONOMICO DO ENTREVISTADO

1.Sexo do entrevistado ( ) (1) Masculino (0)
Feminino

2.Quantos anos o senhor tem? ( )

3.Qual é a sua profissao ( )

(1) Trabalhador rural

) Dona de casa

) Servidor publico

) Empregado de empresa privada

) Estudante

) Empregado domeéstico

) Autbnomo/Microempreendedor individual

) Empresério/Comerciante

) Desempregado
0)Aposentado/pensionista

1) Outros. Especificar

4.Qual seu grau de instrugao? ( )
(1) Sem instrucao

(2) Fundamental incompleto
(3) Fundamental completo
(4) Médio incompleto
(5)
(6)
(7

(2

(3
(4
(5
(6
(7
(8
9
(1
(1

Médio completo
Superior incompleto
) Superior completo

5.Quantas pessoas moram em sua casa? ( )
6.0 senhor pode informar a renda mensal da sua casa, incluindo a do senhor? Se
precisar, eu posso lhe ajudar a fazer a conta. R$ ,00 ao
més.
7.0 senhor pode dizer onde mora:
Cidade/Estado:

B - CARACTERIZACAO DA VIAGEM
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8.Por quantos dias 0 senhor vai pernoitar/dormir na cidade?( ) (0,1, 2, 3, 4, ...N
dias)
9.0nde o senhor pretende ou costuma se hospedar ( )

(1) Hotel, pousadas e pensdes

(2) Casa de parentes e amigos

(3) Casa dos Romeiros

(4) No proprio transporte

(5) Outros. Especificar

10.Como o senhor avalia a qualidade dos meios de hospedagem desta cidade?( )
(1) Otima (2) Boa  (3) Regular (4) Ruim  (5) Péssima (6) Nao sei informar

11.Qual o principal motivo desta viagem? ( )

(1) Pedir e agradecer as béncéaos obtidas por intercessao da Santa Cruz

(2) Acompanhar a familia e amigos que participam das festas religiosas

(3) Divertir-se com as festas e eventos que ocorrem na cidade

(4) Fazer compras ou negdcios

(5) Outros. Especificar.
12.E a primeira vez que o senhor visita o santuario? ( ) (1) Sim (0) Nao
13.0 senhor pretende voltar a esta cidade? ( ) (1) Sim (0)
Nao
14.Se nao pretende voltar, qual € a razao? ( )

(1) Nao era o que esperava - decepcionou
(2) Pretende viajar para outra cidade,

qual?
15.Como o senhor avalia as condi¢des de urbanizacao da cidade (pracas, ruas, calcadas,
arborizagéo, posto médico, terminal rodoviario)? ( )

(1) Otimas  (2) Boas  (3) Regulares (4) Ruins  (5) Péssimas (6) Nao sei
informar
16.Qual o meio de transporte utilizado para chegar aqui?  ( )
) Carro préprio/da familia,
) Moto proprio/da familia/amigo,
) Onibus ou vans de carreira
) Veiculo fretado ou de excursao,
) Outros.Especificar
17.Quanto tempo levou para o senhor chegar aqui? ( ) horas
18.Quantas pessoas da familia vieram com o senhor? ( )
19.Se nao tivesse vindo para ca, o que o senhor faria com o dinheiro desta viagem?
)
(1) Viajaria para outra localidade. Qual
Cidade/Estado?
(2) N&o viajaria, por que compararia alguns bens. Especificar
Qual(is)?
(3) N&o viajaria por que faria a reforma da minha casa/propriedade
(4) Nao viajaria, ficaria em casa para economizar
(5) Nao viajaria por outros motivos. Especificar qual(is)

(6) Nao sabe informar o que faria com o dinheiro.
C-PERFIL DO GASTO DO TURISTA

(1
(2
(3
(3
(4

—_———=
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20.No total, até quanto o senhor pretende gastar com esta viagem?
R$
21.Até quanto o senhor pretende gastar com hospedagem?
R$
22.Quanto vai gastar com o transporte, incluindo os acompanhantes?
R$
23.Em torno de quanto o senhor vai gastar com a alimentacao?
R$
24. Em torno de quanto o senhor vai gastar com diversao (bebidas, festejos, etc)?
R$
25. Quanto pretende gastar comprando vestuarios, objetos pessoais e
lembrangcas?R$
AGRADECA E ENCERRE A ENTREVISTA

SUPERVISOR:
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